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Componentes técnicos para la elaboracion del modelo de negocios
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Objetivo: Orientar a los Emprendedores enlaconstruccion de la herramienta modelo de
negocio.
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Conceptos Clave

Modelo de Negocio: es la manera como la
empresa va a obtener recursos a partir de
la actividad econdmica a desarrollar, es
decir, qué productos o servicios se le va a
ofrecer al mercado, a quién se lo ofrecera,
como lo va a hacer y como va a generar
Ingresos.
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Conceptos Clave

Validacién de Mercado: son las
acciones que implementa un
emprendedor directamente con el
mercado (clientes) para establecer si
las hipotesis que ha planteado frente
a su idea de negocio o modelo de
negocio son validas, o no.
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Transformamos la V|da de Ios colomblanos a traves
del emprendimiento.
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Temas a Desarrollar IN

FASE DE IDEACION FASE DE VALIDACION

¢Quien es el Emprendedor? ) Ficha Técnica

Problema o Necesidad Oportunidad comercial

¢Quien es el protagonista?

Validacion

i A

Solucion y Propuesta de valor

Analisis de la competencia
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ORIENTACION DEL DILIGENCIAMIENTO DE LA
HERRAMIENTA MODELO DE NEGOCIO
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GRACIAS

Linea de atencion al ciudadano: 01 8000 910270 0 Yy D m
Linea de atencidn al empresario: 01 8000 910682 @SENAComunica

www.sena.edu.co



